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Status der kurzfristigen Maßnahmen
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Implementierung des 
neuen Erscheinungsbild 
bei allen Beteiligten 
durch Einführung und 
Umsetzung des 
Corporate Designs für 
Meckenheim.

Implementierung des 
neuen Erscheinungsbild 
bei allen Beteiligten 
durch Einführung und 
Umsetzung des 
Corporate Designs für 
Meckenheim.

Posteraktion mit den 
neuen Motiven für 
Unternehmen, 
Einzelhandel, Schulen 
und Verwaltung.

Posteraktion mit den 
neuen Motiven für 
Unternehmen, 
Einzelhandel, Schulen 
und Verwaltung.

Entwicklung einer 
Standortbroschüre im 
Baukastenprinzip für 
die verschiedenen 
Anlässe und 
Zielgruppen.

Entwicklung einer 
Standortbroschüre im 
Baukastenprinzip für 
die verschiedenen 
Anlässe und 
Zielgruppen.
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Konzept 

Die gesamte Kommunikationsstrategie für Meckenheim ist 
modular aufgebaut. Grundsätzlich sollen immer folgende 
Zielgruppen angesprochen bzw. folgende Botschaften transportiert 
werden:
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Zielgruppen

Bürgerinnen 
und Bürger von 
Meckenheim

Bewohner im 
Einzugsbereich von 
Meckenheim

Außenmarketing

Innenmarketing

Verwaltung

Unternehmen, 
Dienstleister, 
Institutionen

Politik

Städte und Regionen im 
Umland

Gäste, Touristen, 
Kulturinteressierte Potenzielle 

Investoren, 
Kooperations- oder 
Geschäftspartner

Meckenheim
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Botschaften 
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Lebendiger (Einzel-) 
Handel

Standort für 
Unternehmer

Bestes Angebot an 
Schule und Bildung

Gut für Jung und Alt
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Beste Lage und 
Infrastruktur Tourismus, Kultur Standortvorteile im 

Überblick
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Ausblick auf die nächsten
Maßnahmen
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Mittelfristige Maßnahmen

• Produktion eines Imagefilms der Stadt (hier könnte der 
Apfel im Vordergrund stehen. Der Testimonial führt 
durch den PR Film, aber es werden ebenso andere 
Bürger aus der City gezeigt, jeder hat etwas zur Stadt 
zu sagen)
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Mittelfristige Maßnahmen

• Obstmeile: Diese Idee als Marke festigen und 
mit diversen Marketing Maßnahmen als 
Besonderheit manifestieren. 
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Mittelfristige Maßnahmen

• Web 2.0 = Die Internetseite der Stadt überarbeiten sowie den Obstbauern 
eigene Internetseiten programmieren 
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Langfristige Maßnahmen

• Apfel Branding! Der Meckenheimer Apfel soll künftig als 
eigene Marke in der Verkaufsregalen zu finden sein. 
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Auf Gutes Gelingen!


