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Ziele

• Ziel des Projektes ist es zum einen, 
• Anwohner, Besucher und Gewerbetreibende kontinuierlich 

über den Baufortschritt zu informieren, 

• eventuelle Beeinträchtigungen für Anwohner und 
Gewerbetreibende so gering wie möglich zu halten,

• durch baubegleitende Veranstaltungen und 
Marketingaktionen einen Beitrag zum positiven Image 
der Altstadt zu leisten. 

• Gleichzeitig sollen auch Grundlagen zur professionellen 
Gesamtvermarktung der Altstadt geschaffen werden. 
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In den ersten sechs Monaten haben sich folgende 
Organisationsstrukturen herausgebildet und bewährt: 

• Die praktische Abstimmung einzelner Maßnahmen und die 
Klärung organisatorischer Fragen erfolgte auf der Arbeitsebene 
durch eine intensive persönliche Zusammenarbeit der Stadt 
Meckenheim, dem Meckenheimer Verbund und der CIMA. 

• Zur Einbeziehung der betroffenen Hauseigentümer und 
Gewerbetreibenden wurde eine Projektgruppe gebildet, die 
bislang in zwei Arbeitssitzungen und in einem Workshop 
das Projekt inhaltlich begleitet und unterstützt hat. 

• Mit dem Baubüro (Herr Daube) besteht eine ständige 
personelle Präsenz vor Ort; sie wird ergänzt durch die Vor-
Ort-Arbeit der Wirtschaftsförderung und der CIMA. 
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Aktivitäten 2014

Die Kernaufgaben für das Projektjahr 2014 lauteten: 

• Schaffung der erforderlichen organisatorischen Grundlagen 

• Information der Anwohner und Gewerbetreibenden über die 
Baumaßnahme (insbesondere die Betroffenen im 1. und 2. BA) 

• Begleitung der Baumaßnahme durch Veranstaltungen

• erste inhaltliche Auseinandersetzung mit den Grundlagen für 
ein dauerhaftes Standortmarketing 
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Entwicklung eines Markenkerns für die Altstadt 

Die Altstadt Meckenheim verfügt nicht über ein einheitliches und 
von allen Akteuren getragenes Corporate Identity bzw. ein daraus 
abgeleitetes Corporate Design. 

Die Aktivitäten der einzelnen Vereine, Unternehmen und 
Initiativen werden daher nur bedingt als Altstadt-Aktivitäten 
wahrgenommen. Die Vorzüge der Altstadt kommen nur bedingt 
zum Tragen. 

Die cima hat im August 2014 einen mehrstündigen 
Markenworkshop mit Vertretern der Projektgruppe und geladenen 
Gästen durchgeführt; der gemeinsam diskutierte Markenkern-
Vorschlag der cima bildet den zentralen Grundbaustein für die 
zukünftige einheitliche Vermarktung der Altstadt. 
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Für das Jahr 2015 wird eine einheitliche 
Vermarktung der Altstadt angestrebt. 

Zur Steigerung der öffentlichen 
Wahrnehmung der verschiedenen Altstadt-
Angebote soll 2015 eine Initiative zur 
einheitliche Gestaltung aller 
Kommunikationsmittel und Produkte 
gestartet werden. 

Ziel ist es, die Identität mit der 
Altstadt und ihr Image zu steigern. 
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Bilanz 2014 

Die Begleitung der Baumaßnahme durch ein aktives 
Baustellenmarketing hat sich bewährt: 

• Es hat sich eine intensive und gute Zusammenarbeit zwischen 
den zuständigen Fachstellen der Stadt Meckenheim, dem 
Meckenheimer Verbund und der CIMA entwickelt. 

• Die eingesetzten Marketinginstrumente (Flyer, Banner etc.) 
haben sich bewährt und werden von Bürgern und auswärtigen 
Besuchern positiv wahrgenommen. 

• Die baustellenbegleitenden Feste fanden sehr guten Anklang 
bei der Bevölkerung. 



Initiative Lebendige Altstadt

Projektstatusbericht der CIMA vom 1. Dezember 2014

Bilanz 2014 

• Die persönliche Ansprache der Anwohner und der 
Geschäftsinhaber wird auch 2015 eine wichtige Grundlage der 
Arbeit vor Ort darstellen. Sie muss von der CIMA und der 
Wirtschaftsförderung optimiert werden. 

• Eine aktive Pressearbeit muss weiterhin die einzelnen 
Maßnahmen begleiten; die bisherige Berichterstattung hat zu 
einem positiven Image der Altstadt auch außerhalb der Stadt 
Meckenheim beigetragen. Mit der richtigen Reaktion auf 
Negativberichterstattung, initiiert durch wenige Einzelne, konnte 
eine nachteilige Außendarstellung vermieden werden. 
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CIMA-Schwerpunkte 2015

Die wesentlichen Aufgaben der externen Beratung werden 2015 

• zum einen in der weiteren fachlichen und organisatorischen 
Begleitung der Umbaumaßnahme liegen; 

• zum anderen soll durch gezielte Einzelmaßnahmen die 
Wettbewerbsfähigkeit des örtlichen Einzelhandels gefördert

• und eine Professionalisierung des Standortmarketings für die 
Altstadt erreicht werden. 
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